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CALENDRIER DE LA PROFESSION

Mercredi 4 février

14h30 Wedia : conférence sur le theme "Solutions de gestion de contenu Web, comment mettre
en place une stratégie web gagnante ? La vision et les nouveautés Wedia", au Salons de
I'Aéroclub de France, Paris 165™, Tél, 04 26 23 41 46.

15h30  Union-Guilde des Scénaristes : remise du Prix Jacques Prévert, au 16, rue de Clichy, Paris
9*™ Tél, 01 44 53390 41,

17h Ville_de Coulommiers : invitation 4 l'occasion du Passage Officiel a la Télé 100 %
Numérique, au 77, rue du Général Leclerc, Coulommiers. Tél. 01 53 58 99 08.

18h30 Union nationale des diffuseurs de presse : congrés national annuel de 'organisation,
9, rue Hoche, Paris 8™,

19h Greenwich : conférence de presse sur les modéles économiques de la presse en ligne,
151, rue Montmartre, passage de Panoramas, Paris 2°™. Tél. 01 46 34 60 60.

Jeudi 5 février

8h30 CNCC: petit déjeuner a l'occasion de la remise des résultats de I'étude "Les
consommateurs franciliens et les courses le dimanche”, réalisée par le CSA pour le CNCC,
9, avenue Hoche, Paris 8"™. Contact : vwasa@pointvirgule.com

8h30  Groupe Hersant Media : présentation des résultats de I'étude France Pub Consommateurs,
a I'hotel Le Meurice, 228, rue de Rivoli, Paris 1°Tél. 01 41 41 43 23,

10h Orange : conférence de presse de présentation des projets et des équipes de 'opérateur,
au Colisée, 17, rue du Colisée, Paris 8*™. Tal. 01 44 44 93 93,

12h Assemblée nationale : cérémonie de remise du Prix de la campagne citoyenne, 128, rue
de I'Université, Paris 7°™, Fax. 01 40 63 59 12,

18h30 Le Cercle CREDO : prochain "jeudi de la Fibre Optique" sur le théme "Démocratiser la
mise en ceuvre et |'usage de la fibre optique : un axe incontournable du déploiement du
Trés Haut Débit", 1, boulevard du Montparnasse, Paris 6. Contact. www.cercle-
credo.com

Vendredi 6 février

8h30  L'interactive Advertising Bureau France (IAB) / Syndicat des Régies Internet (SRI):
invitation & la présentation des résultats du Barometre 1AB-SRI réalis¢ par TNS Media
Intelligence sur les investissements publicitaires online 2008, a 'Hétel SaintJames &
Albany, 202, rue de Rivoli, Paris 1%, Tél. 01 41 34 23 02.

11h CGT : conférence de presse suite aux "Etats généraux de la presse”, siége de la CGT,
263, rue de Paris, 93 Montreuil. Tél. 01 48 18 84 70.

12h30 Ligaris : conférence déjeuner i ['occasion de la semaine "Publicité, communication,
médias”, sur le theme "Venez découvrir les Nouveaux Publics" chez Ligaris, 41, rue
Greneta, Paris 2°™, Tél. 01 53 00 73 73.

Samedi 7 février

9h15  IRIS : invitation aux entretiens d'Enghien sur le théme le Bilan de la présidence francaise
de I'Union européenne, salon de la Pergola nova, 87, rue du Général-de-Gaulle, 95
Enghien-les-Bains. Tél. 01 53 27 60 60.

172
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Lundi 9 février

14h15 LICRA / Union des Clubs Professionnels de Football : colloque sur le Football
professionnel, racisme et engagement citoyen, au Palais Bourbon, 126, rue de
I'Université, Paris 7™, Tél. 01 45 08 08 08.

18h30  SACD : invitation "La Nuit des Médias”, la soirée des créateurs et de tous les médias, au
Théatre Marigny, Carré Marigny, Paris 8™, Tél, 06 B5 12 29 59.

Mardi 10 février

8h30  Médiateur de la République : colloque sur le théme "crédit, consommation, croissance et
urgence sociale”, 101, rue de I'Université, Paris 7°™. Tél. 01 55 35 23 02.

8h45  JCDecaux Airport / Pages Jaunes Groupe : pelit déjeuner de presse de présentation en
avant-premiére de leur partenariat stratégique, 49/51, avenue de Champs-Elysées, Paris
8™ Tél 01 46 23 34 64.

Mercredi 11 février

8h30  INSEAD : petit déjeuner des Clubs medias & Entertainment et Economie de I'Insead
Alumni Assaciation, "Sauver la Presse 2", "Comment un groupe de taille moyenne répond-
il 4 ces défis 2, au Cercle de I'Union interalliée, 33, rue du Faubourg-Saint-Honoré, Paris
8% Tél. 01 44 15 34 16,

Jeudi 12 février

8h30  GoodAction : petit déjeuner de presse pour découvrir la régie publicitaire online au
service du développement durable et de la solidarit&, au Press Club de France, B, rue Jean-
Goujon, Paris 8", Tél. 01 56 21 19 90.

8h30  ZenithOptimedia / NPA : conférence Télévisions 2009 "Comment les mutations du média

TV impactent les décisions des annonceurs”, au Palace Elysée, 20, rue Quentin-Bauchart,
Paris 8™ Tél. 01 45 00 33 64.

8h45  RISC International : conférence de presse "Consommation Positive, Les consommateurs
prennent le pouvoir, Quelles conséquences pour les entreprises et les marques ", hotel
de Sers, Salon Le Marquis, 41, avenue Pierre 1% de Serbie, Paris 8°™. Tél. 01 55 74 52 23,

19h30 Le Club AudioVisuel de Paris : diner débat "information et communication, le pouvoir des
médias", Cercle Républicain, 3, avenue de |'Opéra, Paris 1*. Tél. 01 73 17 27 73.

leudi 19 février

9h ESSEC-ISIS : matin de I'Innovation sur le role déterminant de I'innovation dans le
changement de la culture d'entreprise, 2, place de La Défense, Paris-La-Défense.
Teél, 01 34 43 28 29,

19h Syndicat de la Presse hebdomadaire régionale : cérémonie du deuxiéme prix littéraire des
hebdos, 47, rue des Ecoles, Paris 5™, Tél. 01 45 23 98 Q0.

Mardi 3 mars

8h30  Markess International : conférence de presse "Solutions de Gestion des Talents :
Apports & Bénéfices pour les RH", & I'hotel Raphaél, 17, avenue Kléber, Paris 16°™,
Tél.01 567717 77,

Jeudi 12 mars

9h Syndicat National des Dépositaires de Presse : 5*™ Matinée Editeurs SUR LA Marque de
presse : opportunités et nouveaux modes de développement, 5, avenue Gabriel, Paris
g™ Tél, 01 42 68 18 18,
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LE FIGARO:fr Mmédias & Publicité

Une regie publicitaire ecolo
et solidaire sur Internet

Sonia Devillers
12/02/2009 | Mise & jour @ 16:57 | & Ajouter & ma sélection

Aprés avoir été une association, Good Action devient une société, filiale du
groupe ETO. Cette régie se lance en commercialisant I'audience de 25
sites spécialisés dans le développement durable. & la clé, des espaces
réservés aux OMNG et une récolte de fonds pour les grandes causes.

Publicité et développement durable semblent, de prime abord, ne pas faire
bon menaage, tant le combat «antipub: est devenu le fer de lance des
gcologistes, Ces derniers multiplient en effet les accusations de
«greenwashings a l'encontre des margues, de leurs messages promotionnels
gt des instances d'autorégulation du marche de la communication, C'est dans
ce contexte & la fois tendu, mais porteur depuis le Grenelle de
'environnerment, que deux professionnels de la communication et des
nouvelles technologies ont décidé de lancer une régie publicitaire en ligne
specialisée dans le développerment durable,

Son nom ¢ Good Action Media, Son origine, une association crége il v a deus
ans autour d'un projet de «régie publicitaire solidaire et participative: qui
avait obtenu de 200 sites internet un espace publicitaire gratuitement
réeserve aux messages des ONG ou commercialisé A trés bas prix aux petits
acteurs de I'économie bio ou éguitable. L'argent ainsi récolté permettait de
financer des causes. L'association fut un succés avec 20 millions de banniéres
diffusées, Elle donne aujourd'hiui naissance & une socigtg, codétenue par ses
fondateurs Guillaume Roland et Laurent Yanexze et le groupe de marketing
services ETO,

Good action Madia démarre avec les contrats de régie publicitaire de 25 sites
Internet consacrés a différents sujets de développerment durable ou
d'écologie. Ce réseau enregistre, selon ses promoteurs, 6 millions de pages
yues par mois, Une audience qualifiée gue Good Action propose A tous les
annonceurs, ceuy du secteur développerment durable, mais egalement les
industriels ou les sociétés de services qui développent des actions
spécifiqgues sur ce créeneau, Etils sont nombreus, Good Action vend aussi son
savoir-faire et son réseau sous forme de «package: aux agences medias.

Enfin, Good &ction propose aux internautes I'hébergement et la conception «
clé en mains» de blogs, «pré-alimentes en publicité: qui contribueront a leur
tour au financement de grandes causes,



Vendredi 13 Février 2009

par Isabelle Giordano
du lundi au vendredi de 10h a 11h

service public

Chronique de Sonia Devillers ¢ la publicité alimentaire

Présentation de Good Action ¢ citation du site internet et lien sur le site www.radiofrance.fr


http://www.radiofrance.fr/

Strategies

13 février 2009

Conseils
Good Action s'affirme comme régie publicitaire Web éthique

REGIE. L'association Good Action, réseau de 300 sites et blogs affiliés ayant a 80% une ligne éditoriale sur le
développement durable et la solidarité, s'est transformée en société de régie publicitaire filiale du groupe de
communication ETO. Un changement de statut qui lui permet de se développer sur I'achat et la vente d'espaces

publicitaires sur son réseau de sites affiliés pour le compte d'annonceurs responsables.



|e-Business

Laregie Good Action se positionne sur I'ethique

Vendredi 13 février 2009, 12h06

D'association, la régie Good Action ='est transformeée en véritable
socigté sous la houlette du groupe ETO et s'est lancée en France le 12
féwrier. Cette régie a la particularité d'8tre positionnée sur la
cormrunication éthique. Pour se faire, elle diffuse des publicités sur un
réseau de 300 sites et blogs affilies et dont la ligne editariale est
majotitairement dédiée au développement durable et 4 la solidarite. Les
recettes genérées sont ensuite reversées aux associations ou ONG
designées par les éditeurs. A cet effet, les annonceurs responsables -
par exemple dans l'alimentation biologique, les cosmeétigues
écologiques ou méme les hiocarburants... - wersent un euros dés gue
leur banniére est yue mille fais.

Toutes les ackus @ Publicité - Acteurs

BREdaction JDN
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Le Groupe de marketing services [Etols'associe
a la régie publicitaire on line "éthique" good
Action

La régie on line "éthique” good Action fondée et présidée par M. Laurent VANEXE vient de
s'associer au groupe de marketing services Eto afin de passer de son statut d'association depuis sa
création en novembre 2007 a celui de véritable société. Initialement, good Action se consacrait 2 la
gestion des espaces publicitaires de sites et de blogues dont la ligne éditoriale était entigrement
dédiée au développement durable et & la solidarité. Good Action mettait gratuitement & disposition
des associations et des ONG les espaces de ses sites en régie. Forte de 300 clients, la structure a
souhaité se donner une impulsion nouvelle pour 2009 avec le groupe Eto tout "en profitant d'un
contexte favorable & la publicité éthique et responsable”, explique M. Guillaume ROLAND, son
vice-président.

Dans son nouveau périmeétre, la structure devient résolument une régie monétisant les espaces
publicitaires de san réseau uniguement pour le compte d'annonceurs responsables. Elle offre donc
un "hyper ciblage” des campagnes pour les produits ou services écoresponsables tout en proposant
aux sites "un contenu publicitaire adapté & leurs lignes éditoriales”, poursuit M. ROLAND. En
outre, le modeéle économique mis en place par good Action va permettre aux ONG et aux
associations partenaires de profiter d'une source de revenus ainsi que d'une visibilité "maximale".
S'appuyant sur le concept de "faire de la publicité une bonne action”, la régie permet en effet aux
annonceurs de contribuer au financement d'une action environnementale ou humanitaire en

versant un euro chaque fois que leur banniére publicitaire est vue mille fois dans un espace
participatif & part sur le site de I'éditeur. Ce dernier choisira 'ONG ou |'association qui recevra
cette contribution. D'ores et déja des annonceurs tels que Nouvelles Frontiéres, RTE et une marque
de vétements de sports "écoresponsables” se sont montrés intéressés par le concept de la régie.

Mais les dirigeants de good Action qui se veulent aujourd'hui des "diffuseurs d'engagements
durables" ne comptent pas se cantonner a la régie sur internet. Ainsi, envisagent-ils d'élargir leurs
activités de régie dans "I'ensemble des médias" en ayant pour I'heure des contacts dans la presse
écrite, indique M. ROLAND.

ETO . h it S s
I014 285100507 GEMIATESS Elements de recherche : ETO : sociéte de marketing direct, toutes citations
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Régies publicitaires : Lancement

Good action se positionne sur I'éthique

16/02/2009

Jusqu'alors constitué en association, Good Action prend désormais le statut de régie en dewvenant une filiale
d'ETO. Cette régie se veut "éthique” dans le sens ol sa gestion des espaces publicitaires sera dirigée a 80%
vers des plateformes web, elles-mémes 3 80% dédiées au développement durable et & la solidarité.

Les annonceurs peuvent cibler, de facon classique, des sites ultra-spécialisés dans le développement durable,
mais ils peuvent aussi contribuer au financement d'une action environnementale ou humanitaire. Ainsi, ils versent
un eurc & une ONG ou & une association choisie par le site éditeur & chaque fois que leur banniére de publicité
est vue 1000 fois. Les ONG peuvent également diffuser gratuitement leur message. 5'il le souhaite, I'éditeur peut
également reverser tout ou partie de ses revenus au financement d'actions solidaires.

Le systéme est basé sur I"autorégulation. Pas de charte de bonne conduite donc, ce sont aux webmasters
partenaires de |la régie de décider s'ils diffusent les publicités proposées ou non.

Développement durable | Régie publicitaire | Eto | Good action




F -
100% media | e
Numeéro 94 - mardi 17 fevrier 2009

Chagque mardi, I'essentiel de I'univers publicitaire des médias
Hewsletter gratuite éditée par OFFREMEDIA.COM

Good Action veut étre la regie online passerelle vers les sites lieés a I'écologie, I'environnement,

go0od

I'humanitaire et la solidarité

Devenue filiale du groupe de commmunication européen, ETO, good Action s’est développé sur "achat
et la vente d'espaces publicitaires sur son réseau de sites affiliés pour le compte d’annonceurs
responsables, L'offre de good Action prévoit une mécanique particuliére : En wersant un euro 3
chague fois que leur bannigre de publicité est wue 1000 fais, les annonceurs peuvent contribuer au
financerment d'une association ou OMNG chaisie par le site éditeur, Aujourd’hui good Action représente
plus de 6.000.000 d'affichages par mois, plus de 300 sites et blogs éditeurs qui diffusent la pub good
Action, plus de 100 associations {dont 12 QMG de prermier plan), 100 annonceurs dans le domaine de
["alimentation bio, cosmétiques écologigues, bio carburants, des marques éguitables.

Action



Com des medias

Good Action réegie publicitaire écolo et solidaire
féwrier 17, 2009

Good Action est une régie publicitaire écolo et solidaire sur internet qui se lance avec 25
sites spécialisés dans le développement durable. Good Action était une association gui

i‘.‘; G¢OpD g'est transformée en société, filiale du droupe ETO. Son activité permet de réserver des
espaces au OMNG et de récolter des fonds pour les grandes causes.

Good Action Media est née sous forme d'association il y a deux ans. Le projet de "régie publicitaire solidaire
et paticipative" créd par Guillaume Roland et Laurent Yanexe, deux pros de la communication et des
nouvelles technologies avait obtenu de 300 sites web un espace publicitaire réservé gratuitement aux ONG
ou commercialisé a trés has prix aux petits acteurs de 'économie bio ou éguitable.

L'argent récolté permettait de financer des causes. L'association fut un succés avec 20 millions de bannigres
diffusées. Elle donne aujourd'hui naissance & une socigté, codétenue par ses deux fondateurs et le groupe
de marketing semices ETO.

Good Action se démarre avec les contrats de régie publicitaire de 25 sites Internet spécialisés dans
'écologie et le développement durable. La régie annonce 6 millions de pages wues par mois pour son
réseal de sites . Good Action commercialise les espaces aux annoncedrs du secteur développement
durable, mais aussi les industriels et les sociétés de services gui développent des actions spécifiques sur
Ce créneal.

Good Action propose également des blogs = clé en mainss (conception, hébergement, publicité) aux
internautes qui cantribuerant au financement de grandes causes.

Com des medias - Actualite de la communication et des medias



radioclassique

Jeudi 19 Février 2009

Emission TRAMCHE 7H30-7H45 {(RADIO CLASSIQUE)

Séquence La premiére régie publicitaire verte sur internet

Présentation de 'association Good'Action par son vice président,

Résume .
Guillaume Roland.
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Caroline Forge, Julien Arnault

Théme abordé Good Action

Mots clés Developpement Durable Good Action
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De la pub charitable

Voici une bonne action a réaliser
avec GoodAction: cette régie
publicitaire frangaise propose

de diffuser des banniéres

sur 300 sites et blogs gravitant
autour du développement durable.
Mais ce n'est pas tout. Les
annonceurs peuvent disposer
d*une deuxiéme banniére,
charitable cette fois, pour1 € les
1000 affichages. L'argent est ensuite
reversé a une association ouune
ONG choisie par le site qui héberge
la banniére, Enfin des pubs qui

ne servent pas qu'a faire vendre!
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21658 EC SOCIAL TECHNOLOGIE POLIMQUE ANNONCES
PUBLICITE RESPONSABLE : GOOD ACTION DEVIENT FILIALE Howalviter
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Lancée sous la forme associative en octobre
2007 la régie publicitaire Good Action
spécialisée dans la pub liée au
développement durable sur Intemet, vient de
changer de statut en devenant filiale du
groupe de communication ETO.

Premiére régie ici dédiée au

durable, Good Action vient de changer de su(ut Créée
sous la forme associative en octobre 2007 en plein
Grenelle, elle vient de passer en SA avec I'entrée dans
son capital du groupe de communication ETO. Du
coup son domaine Intemet devient « .com » au lieu de
« fr ». Good Action a eonsnme un réseau de plus de
300 sites et blogs ialisés dans des thématiq
liges au développ durable (écologi i ire et Cotmeundro1n’a\treede50€parm
Ia publicité des annonceurs est visible sur ce réseau trés ciblé. De plus, les annonoeurs ont la possibiité de financer 3
hauteur de 1€ pour 1000 clics une initiative de terrain portée par une ONG ou une Le e en SA p

aux créateurs du systéme « de domer de I' ampleur a cette initiative profitant d'un contexte fawrﬂ:ie 3 la publiciteé ethlque et
responsable ». La nouvelle p is sur I'achat et la vente d'espaces publicitaires sur son réseau
de sites affliés pour le compte d annoneeurs responsables Aujourd’hui Good Action affiche des références sofides avec 18
000 000 & affichages publicitaires responsables sur son réseau, plus de 300 sites et blogs, plus de IDD

assoc»abons bénéficiaires des dons et autant d s dans le ine de I'ali ion bio,

giq bio car des q {http:/fwww.goodaction.org).
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LA RADIO DE L'ECO

Samedi 14 Mars 2009

Emission GREEMN BUSINESS (BFM)

Séquence Pour une publicité porteuse de sens

Good Action est la premigre reégie publicitaire online éthique. Elle offre
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Good action, une régie éthique
16/03/2009

Cette régie digitale propose des espaces publicitaires gratuits aux associations.
Intégrée depuis 2008 a ETO| elle les vend au CPA aux annonceurs "verts” et 3 ceux

: | propasant des campagnes orientées développement durable.

Publicité et developpement durable n‘ont pas toujours fait bon
meénage. La régie digitale Good Action est bien décidée a changer la
donne. « Nous avons fait le constat que le sujet, s'il était en vogue,
etait peu représenté dans les campagnes en ligne », explique
Guillaume Roland, cofondateur et vice-président.

Un outil d’analytique gratuit

Avec Laurent Vanexe, ils créent en juin 2007 Good Action, qui est au
départ une association. Elle s'adresse alors uniquement aux ONG
auxquelles elle propose de relayer gratuitement le message. Et pour
mener leur mission a bien, les deux associés décident de se faire
connaitre des acteurs du milieu. « En écumant les salons sur le théme
du développement durable et les associations, nous nous sommes
constitué un réseau de 350 webmestres, raconte Guillaume Roland,
Grace a eux, Nous avons acces aux espaces publicitaires de leurs sites
et blogs. # La régie travaille notamment avec WWF, Amnesty

International ou S0S Villages d'Enfants. hop SO s

Bientdt, Good Action étendra son action & des annonceurs, vendant des produits bio et equitables, qui eux payent au
ICPA. 1ls sont rapidement une centaine a étre convaincus par cette régie "éthique”. Une particularité qui se retrouve dans
une des clauses du contrat : les annonceurs versent en effet un euro a une association choisie par le site aditeur a
chague fois que leur bannigre est vue 1 000 fois. « Cette initiative est bien sir trés positive pour I'association, mais aussi
pour la valorisation de I'"mage da I'annoncaur », précise-t-il.

Le .org devient .com

Afin de passer a la vitesse supérieure, Good Action est devenue l'année derniére une filiale d’ETO. Une association qui lui
permet notamment de disposer de son propre adserver, Et surtout de mieux se faire connaitre auprés de potentiels
nouveaux clients, Dont le spectre est large, car si Good Action se présente comme une régie éthigue, elle ne refuse
d'office aucun annonceur et prone I'auto-régulation. « Sur plus de 500 campagnes, nous n'en avons eu gu‘une seule dont
le message publicitaire n'était pas en accord avec nos valeurs, affirme Guillaume Roland. Et sa campagne n'a pas été
selectionnée par notre réseau. »

Selon |ui, Good Action a 'avantage de proposer de |*ultraciblage”, ce qui augmenterait les taux de clics. « En général, ils
tournent autour de 1%, alors que les notres sont plutét de 2 ou 3%, assure-t-il, Bt 70 % des revenus sont reversas aux
sites editeurs. »

Depuis peu, Good Action propose également des blogs “clés en main” (conception et hébergement) aux internautes
acceptant de diffuser ses publicités.

Si, aujourd'hui, la régie annonce 6 millions d'affichages par mois, elle compte bien voir ce chiffre progresser
considérablement. « Nous visons 20 millions d'affichages fin 2009 afin d'atteindre la rentabilité », explique Guillaume
Roland. Car bonne action rime parfois avec business.

Mots clés : Publicité en ligne | Développement durable | Régie publicitaire | Publicité digitale | Good action |
Communication éthique et responsable

Gaelle RENOUVEL

ETO z : pp— S e
1480732100506/ GTAMSP2 Elements de recherche : ETO : societe de marketing direct, toutes citations
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Entreprise ' Pratigues commerciales \ Marketing
Good Action promeut la publicité responsable

L‘association Good Action, créée en 2007, devient une SA filiale du groupe de communication [ETO] Une
maniére pour les co-fondateurs de donner de I'ampleur a leur projet de régie publicitaire éthique sur
Internet, et de prolenger leur expérience de sensibilisation a la publicité responsable.

« Dopnons du sens @ la publicité ». Le slogan choisi par Good Action pour son lancement en février résume taute
I'ambition de ses deux créateurs. La petite structure née en 2007 devient aujourd’hui une societé anonyme, filiale
dun grand groupe européen de communication, ETO. Une nouvelle dimension pour Good Action, mais le principe
reste le méme ; permelttre aux éditeurs de choisir les publicités qu'ils affichent sur leurs sites, tout en donnant une
visibilité aux ONG sur le réseau des sites spécialisées dans le développement durable,
Good Action a eté lancée en octobre 2007 sous la forme d’une association. Cette création est partie d’'un constat : de
nombreux sites internet notamment ceux dediés a lenvironnement - se refusent & installer une banniére
publicitaire sur leur site. L'affichage des publicités étant en effet aléatoire, les éditeurs craignaient de diffuser des
messages contraires a leur idéologie ou a leur ligne éditoriale. « Nous avons recu des critiques lorsqu'une publicité
pour un 4xd est apparve sur nobtre site » raconte Qlivier Khun, responsable du développement du site leader du
covoiturage 123enveiturs.com.

Réunir annonceurs, éditeurs et ONG

Dés lors, les co-fondateurs de Good Action Laurent Vanexe et Guillaume Roland se proposent de créer une plateforme
pour faire se rencontrer les annonceurs et les éditeurs de sites. Mais pas seulement. « Lidée éiait aussi de sensibiliser
les webmasters a la publicitd gratuite pour les ONG » se souvient Guillaume Roland, aujourd'hui vice-président de
Good Action. Les éditeurs sont ainsi encouragés & réserver sur leurs sites un espace publicitaire gquils mettent
gratuitement & disposition d'une ONG. « Cest un réef atout pour nous, ¢a nous permel de communiguer sur un
réseau pulssant qui cible les entreprises respansables et engagées » explique Floriane de Portbail, de I'association
Planéte urgence.

Good Action devient ainsi la premiére régie publicitaire dédiée au dévelocppement durable. En guelgues maois,
I'association se constitue un réseau de plus de 300 sites et blogs, tous dédiés au développement durable. Parmi eux,
des sites dinformation (cdurable.info), des portails (Greenzer, PubEco) ou des moteurs de recherche (Doona). Avec
19 millions de banniéres affichéas (et & millions d'affichage par mois actuellement), Good Action continue d'attirer les
annonceurs qui souhaitent cibler leur campagne publicitaire sur les produits ou services éco-responsables. « En
passant par nous, ils peuvent légitimer leur campagne » insiste Guillaume Roland. L'entreprise compte parmi ses
clients I'agence de voyage Nouvelles frontieres ainsi gue |a filiala d’EDF, RTE. Le bilan est d'ailleurs positif, puisque le
taux de clic tourne autour de 2%, contre 1% en moyenne pour les publicités internet.
Contre le greenwashing, |'autorégulation

Le principe est base sur ['autorégulation par les acteurs du réseau. Les annonceurs payent 50 euros a l'année pour
que leurs banniéres soient visibles sur les sites du réseau de Good Action. Mais c'est I'8diteur qui choisit guelle
panniére sera exposée sur son site. Une publicité jugée peu responsable, trop ambigle ou une pratique de
greenwashing sera donc eliming d'office. « Sur 150 annonceurs, un seul a posé probléme jusqu'd maintenant »
précise Guillaume Raland. L'action est donc différente de celle d'un organisme de régulation de la publicité. « Au lieu
de dénoncer les publicités irresponsables, les acteurs du réseau melfent en avant celles qu'ils jugent acceplables »
explique Laurent Vanexe, président de Geod Actien.

En paraltéle de leur cotisation annuelle de 50 euros, dont 70% ast reversé aux sites éditeurs, les annanceurs
s'engagent également & verser 1 euro & chaque fois que leur publicité est affichée 1000 fois. L'argent récolté est
intégralement reversé a une ONG au choix du site qui héberge |a publicité. Le site de Good Action affiche aujourd’hui
1100 euros récaltés depuis 2008 et reversés 4 100 ONG, dont le WWF, Amnesty International, Greenpeace, Handicap
international ou 505 Village d'enfants.
Au plan économique, le systéme a ses limites. En récupérant 30% des revenus publicitaires, soit 15 euros par
campagne, Good Action n'a pas di gagner plus de 8000 euros depuis sa création. En entrant dans le capital du
groupe eurcpéen ETO, Good Action espére prendre un nouveau développement, Lz toute nouvelle SA wva
commercialiser des espaces publicitaires sur les sites de son réseau. Une activité qui sera sans doute plus rentable
que celle de simple intermédiaire entre les annonceurs et les &diteurs de sites. Sous la nouvelle signature « diffuseurs
d'engagements durables », les deux peres de Good Action souhaitent également élargir leur champ d'action. « Nous
avons 'ambition de nous dtendre & d'autres médias » avoue Guillaume Roland. Les publicites estampillées Good
Action circulent déja sur I'écran géant d'un grand magasin a Lille.

Rouba Naaman
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L'INITIATIVE

Les études en lignes et les blogs misent
sur le développement durable

La semaine du développement
durable, qui démarre demain,
suscite des initiatives de tous
ordres. Y compris dans des
secteurs que I"on imaginait moins
concernés, C'est ainsi
qu'Eure-Vote en profite pour
orchestrer le lancement de sa
plate-forme de recueil d'opinion
en ligne. En échange du temps
passé 3 répondre au
questionnaire, l'internaute se voit
proposer de soutenir associations
et ONG qu'il cheisit parmi une
liste allant de celle des Paralysés

de France 4 505 Villages
d'enfants. De son cété, la régie
Good Action propose aux fans du
Web de créer leur blog
gratuitement et d'y publier des
publicités éthigues, 4 piocher
parmi des bannitres soutenant
des causes trés différentes. Les
blogs n'ont pas besoin d'aborder
des thématiques
environnementales ou
humanitaires pour souscrire a
idée. Une partie des recettes est
aussi reversée aux associations,
L. B.
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Les études en lignes et les blogs misent sur le
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LINITIATIVE

La semaine du developpement durable, qui demarre demain, suscite des inifiafives de tous ordres. Y
compris dans des secieurs que Fon imaginait meins concermnés. C'est ainsi gu'Euro-Viote en profite pour
orchestrer le lancement de sa plate-forme de recueil d'opinion en ligne. En échange du temps passé a
répandre au questionnaire, I'infernaute se woit proposer de soutenir associations et ONG quiil choisit
parmi une liste allant de celle des Paralysés de France a4 SOS Villages d'enfants. De son cote, la régie
Good Action propose aux fans du Web de créer lewr blog gratuitement et d'y publier des publicites
éthigues, & piocher parmi des banniéres soutenant des causes irés différentes. Les blogs n'ont pas
besoin d'aborder des environr ou humanitaires pour souscrire & lidée. Une partie
des recetfes est aussi reversée aux associations.
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uméros, émissions ou
cahiers spéciaux... A l'oc-
casion de la Semaine du
développement durable,
du 1°7 au 7 avril, le vert est i I'hon-
neur dans les médias. Une couleur
nettement visible aujourd'hui mais
qui est réellement en vogue depuis
deux ans, intensifiée par le Grenelle
de I'environnement, le rapport du
Giec, le film d’Al Gore - et leur prix
Nobel - et 'apparition de Nicolas
Hulot sur 1a scéne politique.
Ainsi, I'an dernier, la presse a mult-
plié les numéros spéciaux 4 I'image
du Nowwel Observateur, de Ca‘biiai ou
méme de Fename actuelle, et envichi
ses nouvelles formules de rubriques
dédiées i 'environnement comme
Le Mondsavec sa page “Planéte” ou
La Tribune avec “Green Business”.
«Cela s'est imposé comme une évidence
pour repositionner ln marque dans la

Du vert dans les médias

Longtemps absent des mass medias, le théme
du développement durable arrive en force sur le petit écran,
sur les ondes mais aussi dans la presse écrite. Car le sujet
semble désormais cher aux lecteurs et... aux annonceurs.

modernilé el la nowvelle feomno-
mie, estime Valérie Decamp,
directrice générale de La
Trilune. A v de la .lrzei!.frscf.inﬂ
des lecteurs, cefte page est amenée
a frendye de Uampleur. En atten-
dani, nous allons créer une chaing
Green: Business suy notre sile. »

Méme enthousiasme sur le PAF ot
déferlent les émissions de décryp-
tage, de pédagogie ou d’évasion
relatives a 'environnement. Le plus
souvent sur un ton positif, comme
Global Mag, lancé en janvier par
Arte. «Le magazine aborde des sujets
serieux avec un angle speciaculaire,
budigue et positif: il s'agil de trowver
des solutions, non de faire peur; expli-
que Emmanuel Suard, directeur
adjoint des programmes d’Arte.
Clest Uabowtissement d'une véflexion de
deux ans, aprés plusieurs expéviences
comane hos soirdes "Therma futar”, qui

Envir!iunement
Veratdeta planete,
{es solutions pour |3 sauver

Bearmice Heraup |

En 2008, la presse
amultiplié les
numeros dediés a
l'environnement.

induisaient une
cerlaine anxiélé
chez nos téléspec-
tateurs, »
Pour le mo-
ment, le public
est au rendez-vous, Et
par voie de conséquence, les annon-
ceurs. « La page Green Business est cefle
que on commercialise le mieux, assure
Valérie Decamp. Alors gue L'on observe
un décrochage ginéral, lo demande reste
stable sur cetle rubrique. » Les régies
ne s’y sont pas trompées. Plusieurs
se positionnent sur le crénean;
certaines ultra-spécialisées comme
Intluence {Heaven) et Good Action,
d'autres plus traditionnelles comme
Mondadori. Pour Walter Bouvais,
directeur de publication de Terra
eco, on doit d'ailleurs s"attendre i
un raz-de-marée publicitaire
dans les prochains mois. .
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Votre blog a
la sauce DD

INTERNET. La régie publicitaire
dédiée au développement
durable Good Action invite
les aspirants blogueurs a
ouvrir un blog sur le site goo-
daction.com. En hébergeant
de la publicité thématisée sur
le développement durable,
votre blog aidera a collecter
des fonds pour des projets
d'associations partenaires. N.L




